Museumsshops setzen auf Regionalitat

Die Museumsldaden werden umstrukturiert, der neue Fokus liegt auf regionaler Herkunft und Qualitat.
Was die Shops jetzt anbieten.

Von Vanessa Hoffmann

Billigsouvenirs und Plastik-Kitsch
soll es in den Augsburger Museen
nicht mehr geben. Die Devise dort
lautet ab sofort: nachhaltig, regio-
nal und hochwertig. Die Betreiber
sind dafiir eine Kooperation mit
rund 20 regionalen Hindlern und
Unternehmen eingegangen. TOp-
fereien und Seifenmanufakturen,
Gold- und Silberschmiede, aber
auch historische Buchbindereien
und regionale Kiinstler haben die
Shops ausgestattet.
Museumsshops und -cafés erle-
ben eine Renaissance, sagt Susan-
ne Friedla, die seit vergangenem
Jahr an der Neugestaltung gearbei-
tet hat: ,Wir mochten nicht nur
Touristen von auRerhalb, sondern
auch den Augsburgern selbst et-
was bieten®, ergéinzt Tourismusdi-
rektor Gotz Beck. Man wolle das
Profil der Stadt starken, indem
man Augsburg in den Museums-
shops durch einheimische Produk-
te widerspiegelt und reprasentiert.
Dabei sollen nicht nur die Shops
eine Rolle spielen. Auch die Muse-
umscafés sollen wieder mehr in
das Bewusstsein der Menschen ge-
holt werden. ,,Wir mdéchten, dass
die Cafés neben den Museen zu ei-
nem Ort der Begegnung werden®,
s0 Susanne Friedla. Durch die
kreativen Produkte sollen auch
Einheimische gern in den Shops
stobern und nebenbei neue Kiinst-
ler und Liden aus Augsburg ent-
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Susanna Friedla von der Regio Augsburg Tourismus GmbH will frische

decken konnen. Dies komme nicht
nur den Museumsshops zugute,
sondern unterstiitze auch kleinere
Ortliche Geschifte und Produzen-
ten, ist Friedla tiberzeugt. Ein Teil
der Einnahmen flieRRe direkt in die
Stadt zuriick. So sind einige Pro-
dukte beispielsweise mit einem
Prigestempel des Perlachturms
versehen. Beim Kauf dieser Waren

wird ein Teil des Erloses fiir die Sa-
nierung des Perlachturms gespen-
det.

Auch das Thema Nachhaltig-
keit soll prdsenter werden. In den
Cafés gibt es daher neuerdings
auch vegane Optionen und Kaffee
von regionalen Lieferanten. Sif-
waren und Gebidck kommen von
der Bio-Bickerei Schubert. Doch
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all die Neuerungen miissen, auch
bekannt gemacht werden. ,Wir ar-
beiten auf unseren Social-Media-
Kanilen daran, den Menschen zu
zeigen, was die Museumsshops zu
bieten haben®, erklirt Goétz Beck.
Durch das neue Konzept und die
zahlreichen Kooperationen mit re-
gionalen Betrieben, sollen die
Shops und Cafés zu einem reizvol-

useumsshops bringen. Foto: Silvio Wyszengrad

len Ort werden, den man auch un-
abhingig vom Museumsbesuch
gern aufsucht.

Wer also schon ldnger nicht
mehr da war, solle daher am besten
vorbeischauen und sich von dem
neuen Angebot und der gemiitli-
chen Atmosphédre der Cafés be-
geistern lassen, empfiehlt Gotz
Beck.




